
湖池屋ベトナム
インターンシップ

ベトナムスナック市場でカラムーチョを
No.1にする戦略を提案せよ！

参加⽬的
•海外への興味→海外で仕事をしてみたい

•多⽂化の⼈との交流→視野の拡⼤

•マーケティング知識はゼロ→新たな知識の開拓

研修スケジュール
•研修期間：2週間
(事前交流を含めると約1か⽉半)

•オンラインでの開催

研修内容
•⽇越合同チームによる協働課題解決型プログラム
•混合チームで、東証⼀部上場企業の海外進出でのリアルな課題
解決
•⽇本⼈4〜5⼈と英語・⽇本語を話すベトナム⼈学⽣各1⼈ずつ
のチーム
•合同チームにてアンケート実施やチーム活動を⾏う
•ベトナム副社⻑・⼯場⻑へのプレゼンテーション



研修内容
•アンケート調査の実施

•マーケティング提案

研修成果
•英語会話能⼒のなさ
•⽇本での考えが通⽤しないことがある
•⾃らの考えの視野を広げることができた
•新たな分野に⼿を出したことで挑戦する⼤切さを知った

今後の⽬標
•普段から英語に触れる
•もっと新たな分野にチャレンジしたい
→様々な分野をつなげる


